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Editorial

La edicion 36 de la Feria Internacional del Libro In-
fantil y Juvenil (FILIJ) emprende una nueva aventura
con el cambio de sede al Parque Bicentenario. El cre-
cimiento de la FIL1J, no s6lo de afluencia sino de em-
presas editoriales, que no podian participar porque el
sitio —el CENART- ya no permitia mayor expansion,
obligé a los organizadores a buscar un lugar para al-
bergar a la segunda feria mas importante de la Ciudad
de México. El Parque Bicentenario es un escenario
inmejorable para esta nueva etapa: tiene instalaciones

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

de primera y espacio para mejorar y acrecentar las ac-
tividades de la riL1j. Las autoridades de la Direccidon
General de Publicaciones de la Secretaria de Cultura,
responsables de la organizacion, y la CANIEM, confia-
mos en que este serd un proyecto exitoso. Invitamos a
las empresas editoriales a integrarse a una FILIJ espec-
tacular, con escenarios para presentaciones, activida-
des de cuentacuentos, sesiones para profesionales y un
sinnimero de posibilidades, tanto comerciales como
de promocion editorial.
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Presentan FiLl) 36 a editores

Dan pormenores de la Feria a expositores en el Parque Bicentenario

1 Comité organizador de la Trigésima sexta

edicion de la Feria Internacional del Libro

Infantil y Juvenil present6 el martes 19 los
pormenores de la feria a los editores y expositores
interesados en una conferencia celebrada en el Par-
que Bicentenario, nueva sede de la FIL1).

En el marco del afio dual México-Alemania, Marina
Nuiez Bespalova, titular de la Direccién General de
Publicaciones de la Secretaria de Cultura, anuncié
la participacion de autores alemanes en esta edicion
de la Feria. En los materiales de la F1L1y (mapas, car-
teles, logo) estd integrada la participacién del pais
invitado: "Dentro del mapa tienen los personajes
de la literatura alemana, asi como de la literatura de
otros paises del mundo, como la Caperucita roja.
Dentro del parque habra sealizaciones en gran
formato utilizando estas aplicaciones. Lo que que-
remos es que se note, desde la entrada, que hay algo
diferente en el Parque Bicentenario".

Para la inauguracién, Nuiiez Bespalova anticip6 la
participacion del Secretario de Cultura y del Secre-

tario de Medio Ambiente y Recursos Naturales, del
Embajador de Alemania en México y del Presidente
de la CANIEM, entre otras personalidades.

Carlos Anaya Rosique, presidente de la Camara Na-
cional de la Industria Editorial Mexicana, celebr¢ el
esfuerzo de innovar la riL1y llevandola a otro espacio
y a otra zona de la Ciudad de México. "La Feria, una
vez mas, muestra que alrededor del libro pueden ha-
cerse muchas actividades. En especial incorporar un
tema que esta en el centro de las politicas publicas,
el de la inclusion, que no son solamente el tema de las
discapacidades sino el de la migracién. Este espacio
da la posibilidad de tener muchos didlogos".

"Como Camara y como cada afio -sefialé Anaya-
estaremos apoyando todos estos esfuerzos desde
nuestras distintas responsabilidades. Haremos dos
encuentros de profesionales, como anunciaremos en
la programacién préximamente. Los espacios ya han
sido asignados, pero no tendremos problema porque
de las 55 hectéreas que tiene el parque, ocuparemos
apenas cinco. Lo mds importante, y lo voy a decir asi,

Presentacion de la 36 Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil. Foto: CANIEM
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ojala que en esta Feria crezcan los libros y los ar-
boles juntos".

En cuanto a la participaciéon de Alemania como
invitado de honor, la tematica est integrada en
las actividades culturales, asi como en las pro-
puestas de recorrido (rutas) que los organizado-
res ofrecerdn a los asistentes, adicionalmente al
escenario que el propio pais instale.

Sven Mensing, responsable del programa de acti-
vidades por parte del Instituto Goethe, indicé que
traeran editoriales representativas y participaran
de las actividades para profesionales. Entre otras,
traerdn la exposicion de ilustraciéon que presentd
Alemania en Bolofa, asi como otra sobre mapas,
por el Afo Internacional del Mapa.

Marina Nuifiez anuncié también que este ano el
espacio serd organizado de una manera diferen-
te, nombrando cada escenario y cada ruta de
acuerdo con una linea tematica basada en titulos
literarios para nifios y jovenes, asi como en algu-
nos temas que establecid la UNEsco (inclusidn,
cultura urbana, cultura ambiental y educacién
cientifica), pero siempre priorizando los libros y
la lectura. Asi, por citar algunos ejemplos, la zona
de talleres serd el "Pais de Nunca Jamas", la zona
internacional serd el "Reino de la Fantasia", el area
de exposiciones sera "La Ciudad Esmeralda", y
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el 4rea comercial es el "Pais de las Maravillas", la
parte institucional el "Asteroide B-612", el 4rea de
profesionales sera "El laboratorio del Dr. Funes".

En la zona juvenil, cerca del campo de patina-
je, se hardn algunas presentaciones innovando
el formato de las mismas; en la zona aledafa al
estacionamiento, llamada "Laboratorio del Dr.
Frankenstein", se instalaran traileres con exhibi-
ciones de algunos museos de ciencia. Esto hara
una feria mas ambientada, con mds escenografia.

Una de las estrategias que llamara mas la atencion
es la incorporacién de bandas de rock al progra-
ma, a fin de promover la afluencia de visitantes,
pues les pedirdn un repertorio preparado en tor-
no a un libro en particular, o incluso integrar a
algun escritor al concierto. "Nada se va a alejar del
libro y la lectura, es nuestro propésito. Al ser el
parque un escenario tan grande, permite muchas
cosas, pero sin perder el objetivo de poner al cen-
tro al libro y la lectura", enfatizé6 Marina Nufiez.

Asimismo, la FILIy tendra tres ejes tematicos tra-

bajados por la UNEsco:

* inclusion, para personas con condiciones espe-

cificas de movilidad o fisicas, pero también para

personas con un bagaje cultural rico y poco valo-

rado, como los pueblos indigenas;

* cul b lusién a 1 ividad,
cultura urbana, en alusién a las actividades y

cultura propias de los entornos urbanos, como lo
es la megaldpolis;

* cultura ambiental, para destacar la relevancia
del propio Parque Bicentenario y la vocacién con
la que fue rescatado y habilitado, con un pro-
grama de educacién ambiental y de desarrollo
sustentable. "Uno de los requisitos que pidi6 SE-
MARNAT para el uso del parque —senalé Marina
Nufez- fue el uso de materiales reciclados, en lo
cual Alemania fue el socio idéneo, porque gran
parte de su presencia y de programacion tiene
que ver con este tema."

* educacion cientifica, en alianza con institucio-
nes como la UNAM y sus distintos museos, que es-
taran alojados en tréileres en los estacionamien-
tos del parque, asi como en la oferta editorial de
los participantes.

Para mayor informacién sobre la FILI y proximas
actualizaciones, visite: http://filij.cultura.gob.mx/
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Demandan a PRH México por publicacion de reportaje

Mvs Radio demanda a periodista por dafio moral
Presiona a editorial para sacar de circulacion reportaje La Casa Blanca de Pefia Nieto

a periodista Carmen Aristegui y Penguin

Random House Grupo Editorial dieron a

conocer el jueves 21 de julio una denun-
cia que interpuso el empresario Joaquin Vargas,
presidente de mvs Radio, en su contra por dafio
moral. La empresa mvs confirmé que la demanda
esta en curso en el Poder Judicial y aclaré que no
exige ningun pago econémico, sino que Aristegui
compruebe sus dichos en el prélogo del libro y
ofrezca una disculpa.

En el prélogo del libro La Casa Blanca de Pefia
Nieto, investigacion periodistica publicada por
esa casa editorial, Aristegui cuestiona: ";Don-
de quedaron aquellos Joaquin y Ernesto Vargas de
2012, que enfrentaron a la Presidencia denun-
ciando presiones?, ;qué fue de ellos ahora, con un
gobierno del pr1?" Fue el mismo Joaquin Vargas
quien promovio la demanda en contra de Carmen
Aristegui por el supuesto dailo moral que le causé
al escribir esto en el prélogo del libro.

La comunicadora y el director editorial de Pen-
guin Random House Grupo Editorial, Ricardo
Cayuela, sostuvieron un encuentro con corres-
ponsales extranjeros donde acusaron a Joaquin
Vargas de querer ejercer censura en el trabajo
periodistico al interponer una demanda. "El em-
presario le pide a Random House que retire del
mercado los libros que circulan y que contienen el
prologo escrito por Aristegui, y que si existe una
nueva edicion, se omita el texto denunciado", di-
jeron en la conferencia.

El director editorial de Penguin Random House
Grupo Editorial, Ricardo Cayuela, asegur6 que la
editorial no retirard el prélogo del libro, texto que
la misma casa editorial le solicito a la periodista
que redactara. Cayuela asegurd que esta demanda
representa para la casa editorial un hecho inédito
porque le solicitan retirar solamente el prélogo
del texto, hecho que representa un intento de se-
parar a la empresa del equipo autor del libro.

De acuerdo con Ricardo Cayuela, hasta la fecha
la editorial ha vendido aproximadamente 15 mil
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Carmen Aristegui, Ricardo Cayuela, Daniel Lizarraga.
Foto: Alfredo Estrella/Getty

libros y en el mercado circulan 5 mil mas. Acom-
pafiada por el equipo que realizo la investigacion
de la Casa Blanca, Daniel Lizarraga, Rafael Ca-
brera e Irving Huerta, Aristegui sefiald que esta
demanda se suma a otras que tiene en su contra
por el mismo caso. El nuevo proceso judicial que
se lleva a cabo en el Juzgado 57 de lo Civil en la
Ciudad de México fue recibido por la periodista y
la editorial en mayo pasado.

"iQué pais esquizofrénico!"

Carmen Aristegui explicé que decidieron difun-
dir el hecho en este momento, luego de la discul-
pa que ofrecio el presidente Enrique Pena Nieto
por el tema. "Nos llama la atencidén la disculpa
publica por parte de Enrique Pefia Nieto, por un

lado, y por otro que los que llevamos a cabo la
investigacién estemos en un acoso judicial. jQué
pais esquizofrénico!”, exclamo Aristegui.

La comunicadora anadi6 que la difusiéon de esta
ultima demanda es para alertar a la sociedad so-
bre lo que ocurre con el trabajo periodistico, para
el cual existe acoso y censura que no se deben
permitir en una democracia. "Nos parece muy
delicado el tipo de connotaciones de una de-
manda como esta. Es una demanda que pretende
eliminar el prélogo de un libro que contiene la
investigacion sobre la Casa Blanca. Al ver que el
Presidente Pena Nieto pide perdén por la Casa
Blanca, que ofrecia disculpas a los mexicanos
irritados por el tema, a nosotros nos parecié muy
importante salir a decir de qué se trata el "perdén”
del Presidente, cuando por un lado pide perdén
y por otro lado los periodistas que participamos
en la difusion de la investigacion estamos sien-
do literalmente acosados judicialmente", expresé
Carmen Aristegui.

En 2011 Aristegui también enfrenté un litigio con
Mvs tras ser cesada. Fue reinstalada mds tarde y
volvid a salir del aire a finales de 2014.

* Con informacioén de Ariadna Garcia y Sharenu
Guzman / diario El Universal

1M

CANIEM

La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
y el Consejo Directivo expresan su mas sentido pésame
al Sr. Aldo Falabella Tucci, quien ha sido vicepresidente del Consejo
Directivo de esta Camara, por el deceso de su sefiora madre

Ana Maria Tucci

ocurrido el sabado pasado, 23 de julio,
en Buenos Aires, Argentina.

Descanse en paz.
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Presenta sep Modelo Educativo y Propuesta Curricular
para la Educacion Obligatoria

Explica Nufio Mayer el contenido en tres documentos: Los fines de la Educacion, El Modelo Educativo
2016 y la Propuesta Curricular para la Educacién Obligatoria 2016

1 presentar el Modelo Educativo 2016 y

la Propuesta Curricular para la Educa-

cion Obligatoria, Aurelio Nuino Mayer,
secretario de Educacién Publica, anuncié que
seran debatidos a nivel nacional, con la participa-
cidn, de manera inédita, de todas las escuelas del
pais, maestros, académicos, autoridades estatales,
padres de familia, Instituto Nacional para la Eva-
luacién de la Educacion, Sindicato Nacional de
Trabajadores de la Educacion, pedagogos sector
privado, organizaciones civiles y legisladores, en
foros a partir del martes 26 de julio.

Los foros iniciardn este martes 26 de julio, en
reunion con la Conago, en la sede de la sEp, y se
ampliara semanalmente el proceso de analisis al
29 de agosto. Luego se prepararan las propuestas
definitivas y los nuevos libros de texto, materiales
educativos, los planes y programas, e iniciara la
capacitacion del magisterio, para que conozca a
detalle las propuestas, explicé. El secretario Nuio
senald que el objetivo es que los cambios entren
en vigor en el ciclo escolar 2018-2019.

En el Patio del Trabajo de la Secretaria de Edu-
cacion Publica (sEP), precis6 que los documentos
presentados estan basados en los 18 foros regio-
nales y tres nacionales efectuados en 2014, con 28
mil propuestas, para preparar el proyecto de los
nuevos planes y programas de estudio, que tienen
como premisa basica velar por el derecho de ni-
flos y jovenes a una educacién de calidad, como
eje para transformar a México.

Aurelio Nufio Mayer presentd tres documentos
para alcanzar el Modelo Educativo del Siglo xx1:

1. Los Fines de la Educacién, que explica de ma-
nera breve qué mexicanos se quiere formar: ciu-
dadanos con valores, informados y responsables,
que participan en la vida social, econdmica y
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politica de México, asi como personas capaces de
lograr su desarrollo personal, laboral y familiar.
Este documento permite contar, por primera vez
en la historia de México, con una sintesis de los
logros de aprendizaje esperados por cada nifio
y joven, en su trayecto escolar, en siete ambitos
del aprendizaje: lenguaje y comunicacién; pensa-
miento critico y reflexivo; convivencia y colabo-
racién; desarrollo fisico y emocional; México y el
mundo; arte y cultura, y medio ambiente.

2. El segundo documento se articula en cinco ejes,
y es el Modelo Educativo surgido de los diversos
foros, que parte de la premisa fundamental del
derecho de nifos y jovenes a una educacién de
calidad.

El primer eje son las escuelas, pues el modelo re-
conoce a los planteles como el espacio en donde
deben converger los esfuerzos de todos los com-
ponentes del sistema educativo, porque es en la
escuela donde estan los estudiantes y se realiza el
proceso educativo. El nuevo Modelo Educativo
pone a la escuela al centro del sistema educativo,
para transitar gradualmente hacia un sistema mas
horizontal que fortalezca las comunidades esco-
lares, los Consejos Técnicos Escolares y los Con-
sejos Escolares de Participacion Social. Poner a la
escuela al centro significa que los planteles tengan
mayor autonomia de gestion a través de las deci-
siones que tomen los Consejos Escolares.

Significa también dar acompafiamiento con
supervision pedagdgica, para que las escuelas
puedan ejercer la autonomia en beneficio de sus

alumnos, y también significan materiales educa-
tivos suficientes, diversos y adecuados para las
necesidades de los alumnos, asi como una in-
fraestructura escolar digna, segura y accesible, asi
como equipamiento adecuado y menos carga bu-
rocrética para los maestros, a fin de que puedan
concentrarse en la ensefianza.

El segundo eje del Modelo son los contenidos
educativos, cuyos puntos estan en la Propuesta
Curricular.

El tercer eje del Modelo Educativo plantea la
construccion de un sistema de desarrollo profe-
sional basado en el mérito, anclado en una forma-
cién inicial fortalecida tanto en las escuelas nor-
males como en las universidades, y con procesos
de evaluacion que permitan ofrecer formacion
continua pertinente, util y hecha a la medida de
las necesidades de los maestros.

El cuarto eje del Modelo es la inclusién y equidad,
lo que significa que cada uno de los componentes
debe apegarse a estos principios, desde la infraes-
tructura y el equipamiento, hasta el curriculo y los
materiales educativos, pasando por la formacion
docente, la gestién escolar, la normatividad y el
presupuesto.

El Modelo da prioridad al acceso y a la perma-
nencia en el sistema educativo, de quienes se
encuentran en situaciones de desventaja, parti-
cularmente en escuelas indigenas, multigrado y
aquellas con mayores carencias.

El quinto eje del Modelo Educativo es la gober-
nanza del sistema educativo, que plantea un
ejercicio mucho mds efectivo en la pluralidad de
actores que hoy participan en el sistema, con res-
ponsabilidades claras, que permite una coordina-
cion para lograr una gestion y resultados eficien-
tes y eficaces.

3. El tercer documento es la Propuesta Curricu-
lar en la Educacion Bdsica y Media Superior. Es
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prioritario que la educacion ofrezca a los estudian-
tes practicas y conocimientos que les permitan
aprender a aprender, y partiendo de un enfoque
humanista y tomando en cuenta los avances de la
ciencia en la educacion, esta nueva propuesta curri-
cular se centra en el estudiante y sus aprendizajes.

Propone una mayor seleccion de contenidos en
toda la educacién obligatoria, desde Preescolar
hasta Educacién Media Superior, y en este sentido
la propuesta curricular se estructura de la siguien-
te manera:

Primero, los aprendizajes clave; es decir, en aque-
llos que permiten seguir aprendiendo constan-
temente y a lo largo de la vida, y estan estructu-
rados en tres dreas: lenguaje y comunicacion, en
donde ademds del espafiol se incluye una con-
centraciéon muy importante de la ensefianza del
inglés y de las tecnologias de la informacion.

Segundo, el pensamiento légico y matematico.
Y tercero, la exploracién y comprensién del mun-
do natural y social, que incluye la formacién ci-

vica y ética.

La propuesta incorpora al curriculo aquellas ac-
tividades que promueven el desarrollo personal y

social como las artisticas, culturales y deportivas,

asi como las que ensefian a regular sus emociones
y desarrollar valores para la convivencia.

Las escuelas podran adaptar una parte del curri-
culum a sus necesidades y contextos particulares,
lo que les permitird profundizar en aprendizajes
clave o incorporar conocimientos como ajedrez,
educacion financiera, robdtica, contenidos regio-
nales o proyectos de impacto social para la comu-
nidad.

Educacion Media Superior

De los documentos destaca la permanencia de la
diversidad de este nivel educativo, pues lo inte-
gran 33 subsistemas distintos, lo cual ha generado
desafios como la ausencia de un perfil del egre-
sado y la falta de equivalencias curriculares entre

sus subsistemas. El primero de ellos motivo que
en el modelo presentado se incluyera la definicion
de un perfil de egreso para la Educacion Media
Superior, por primera vez en México, asi como la
mejora en la organizacion de los contenidos en los
distintos subsistemas.

El secretario de Educacién Publica expresé que
con la presentacién de estos tres documentos se
da inicio a un amplio proceso de andlisis, discu-
sidén y debate sobre el nuevo Modelo Educativo
del siglo xx1, e incluird a toda la sociedad que de-
cida participar.

En la presentacion participaron la consejera pre-
sidenta del INEE, Sylvia Schmelkes del Valle; el
presidente del Consejo General Sindical del SNTE,
Juan Diaz de la Torre; el presidente de la Conago,
Gabino Cué Monteagudo; el presidente del Cona-
pase, Carlos Mancera Corcuera, y el director ge-
neral del CIDE, Sergio Lopez Ayllon.

Para consultar y descargar los documentos del
nuevo Modelo educativo: www.gob.mx/modelo-
educativo2016

* Con informacion de prensa de la Secretaria de
Educacién Publica

Las industrias creativas y los Derechos de autor

Ana Lilia Cepeda, Presidenta del Consejo editorial de Editorial Ink
Diego Echeverria, Director General de Editorial Ink
Primera editorial mexicana en formato digital

Ponencia presentada en la Quinta Audiencia pi-
blica para la Ley General de Cultura "Industrias
Culturales y Derechos de Autor”

Guadalajara, Jal., a 15 de julio, 2016

lo largo de la ultima década las llama-

das industrias creativas se han colocado

como tema importante en el mapa de las
politicas pablicas en nuestro pais. A pesar de que
se carece de suficientes estadisticas sobre la
materia, el hecho de que exista una inquietud por
analizar y considerar el aporte cultural y econé-
mico que derraman es ya en si mismo un avance.
Incluirlas en su justa dimension en la nueva legis-
lacién de Cultura es una necesidad.

Sabemos que existe una disparidad en cuanto
al aporte econdmico que hace cada una de ellas

al producto interno bruto de nuestro pais, pero
recordemos que se incluye en el catdlogo de in-
dustrias creativas generalmente a los sectores:
editorial, multimedia, audiovisual, fonografico,
producciones cinematograficas, artesanal y dise-
o. Todas tienen un comin denominador que las
une y las define: su producto o servicio contiene
un elemento artistico o creativo.

Todas comparten su singularidad y tienen abisma-
les diferencias. ;Cémo comparar las grandes y mi-
llonarias cifras que se manejan en la television o en
la radio con la artesania o con la misma industria

editorial? Por mas que esta ultima (y de la que me
ocuparé en esta audiencia), forme parte en algu-
nas ocasiones de proyectos masivos, son menos las
industrias nacionales las que destacan en este tipo
de proyectos. Existe pues, una disparidad evidente.
Si todos estos sectores de creacién son considera-
dos dentro de las industrias creativas por igual, la
primer premisa de una legislacion justa, y sin de-
mérito alguno entre unas u otras, es que algunos
de estos sectores requieren de mayores ventajas
compensatorias para ser robustecidas.

Sin embargo, la industria editorial mexicana no
solo carece de incentivos suficientes, sino que
es la unica en nuestro pais que se enfrenta a un
competidor gigante y desleal: el Estado. Hay una
perversion de origen: la mayoria de las editoria-
les estatales actuan como empresas privadas, pero
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pero con recursos publicos, y por unos cuantos
pesos atentan contra la industria nacional. Asi es
como nos encontramos que las grandes editoria-
les gubernamentales, como el Fondo de Cultura
Econdmica, podrian imprimir sin problema Los
hijos de Sdnchez de Oscar Lewis en Singapur o en
Espana. Lo mismo sucede en el caso de la Secreta-
ria de Educacion Publica, que acertadamente hace
llegar los libros de texto gratuitos a las escuelas del
pais, pero con el monopolio de su produccién. A
pesar de otorgar graciosas concesiones en algunos
grados escolares, lo cierto es que jamds podra una
editorial mexicana competir con el Fondo de Cul-
tura Econémica o con la Secretaria de Educacién
Publica.

Nos parece natural y 16gico que las vias de comu-
nicacién en México las construyan empresas pri-
vadas como ICA, COCONAL, CARSO, entre otras, y
en alianza con instancias del gobierno. ;Por qué
no sucede de manera similar en el caso de los li-
bros de texto gratuito? Como bien planted el Pre-
sidente de la canIEM, Carlos Anaya Rosique, en
su participacién del pasado 5 de julio en la Segun-
da Audiencia Publica para la creacién de una Ley
de Cultura y cito a continuacion:

“[...] hay que traer a la discusion el papel del Es-
tado, por una parte, como editor principal de la
oferta educativa [...] Es necesario, por tanto, es-
tablecer una alianza auténoma y no subordinada
entre la industria editorial y el Estado”.

El articulo séptimo de la Ley Federal del Traba-
jo establece que 90 % de los trabajadores en una
empresa deben ser nacionales y, por si fuera poco,
especifica que los médicos al servicio de las empre-
sas deben ser en su totalidad mexicanos. Nos causa
asombro esta medida proteccionista en un sector.

sPor qué entonces no tener las mismas conside-
raciones anteriores en la nueva Ley de Cultura?

A laletra podria decir:

“Las publicaciones de las editoriales gubernamen-
tales contrataran para sus servicios a las empresas
nacionales bajo la premisa de que éstas generan
fuentes de trabajo y riqueza en nuestro pais”.

La cultura en nuestro pais es tan vasta que es muy
facil caer en la tentacién de tratar de abordar en
esta ponencia un sinfin de temas; sin embargo,
el tiempo es limitado y existen dos regulaciones en
las cuales deseamos hacer énfasis, ya que conside-
ramos que deben ser revisadas para su inclusion
en el nuevo marco legal.

Ana Lilia Cepeda

El precio unico y el deposito legal

Con la imprenta de Gutenberg, en el siglo xv; el
conocimiento tuvo oportunidad de dar el primer
salto a la masificacién de la lectura, y aunque sin
duda subsistira por muchos afos, es una realidad
que en los albores del siglo xx1 una vez mds cambia
de piel con el libro digital. En ambos casos man-
tiene su esencia: la transmisién de conocimiento.

Si bien el origen del precio inico es fomentar una
competencia justa y mas equitativa, evitando los
descuentos ficticios, a la par que incentiva la com-
petencia basada en la calidad y el servicio mas que
en el precio mismo, el mercado digital tiene una
légica distinta ya que compite en un mercado al-
tamente dindmico y entra de forma inmediata a
una competencia internacional. A partir de que se
publica un libro, su oportunidad tiene presencia
mundial y su competencia no tiene fronteras.

Angquilosarlo a normativas locales que funcionan
para libros impresos es condenarlo al fracaso. Es
como si estableciéramos un precio unico en las
producciones discograficas mexicanas. ;Se ima-
ginan que la musica en iTunes tuviera un precio
unico permanente mientras que en Sanborns,
después de un tiempo, pudieran hacer promocio-
nes libremente? Bajo estas condiciones segura-
mente la industria discografica mexicana estaria
destinada a no poder beneficiarse de estos nuevos
modelos de negocio.

Si va a existir un precio unico, el libro digital,
cuando menos, tiene que ser tratado bajo las mis-
mas condiciones que el libro en formato impreso,
ya que su unica diferencia es el soporte. De no
llevarse de esta manera, una de las consecuencias
eminentes serd la de desincentivar a las editoria-
les mexicanas de modernizarse, dejando la puerta
abierta para que las editoriales extranjeras ocupen
su lugar en este formato.

El origen del precio tnico es una realidad del
mercado impreso que no prevalece en el mundo
digital; por ello, al imponerlo generaremos des-

ventajas a la produccién mexicana frente a un
mundo digital globalizado. Lo que se debe nor-
mar es que cualquier descuento en linea debe
estar previamente aprobado por el editor; de esta
manera evitamos practicas depredadoras del mer-
cado pero mantenemos el dinamismo y las venta-
jas que presenta el mundo digital.

El deposito legal

Si bien es correcto que de toda publicacion hecha
en México debe quedar registro, sea ésta publi-
cada en cualquier formato, debe garantizarse su
salvaguarda y el correcto manejo de sus derechos
de autor. Es irresponsable exigir que se entreguen
archivos que pueden facilmente reproducirse, ya
que atenta contra el derecho de autor y es en si
mismo una contradiccién.

Por si fuera poco, la reciente iniciativa aprobada
por la Camara de Diputados, y ya en poder de los
Senadores, establece la posibilidad de publicar en
linea los materiales que se consideren de interés de
ciertos sectores, ya sea Universidad o Biblioteca, lo
cual, sin duda, es ilegal. De aprobarse esta normati-
va los editores nos verfamos obligados a infringir la
legislacion de derechos de autor, ya que en muchos
casos no se cuenta con la autorizacién necesaria del
autor para la publicacién en formato digital y mu-
cho menos para hacerlo de manera gratuita e in-
discriminada. Si al autor no se le remunera por su
trabajo, tarde o temprano terminariamos sin la ma-
teria prima de los libros: el talento de los autores.

Nadie de los aqui presentes podria trabajar sin
remuneracion, ;por qué le imponemos estas con-
diciones a nuestros creadores?

Por dltimo:

Los elementos fundamentales del Estado-Nacion
son la poblacién, el territorio y el gobierno. El terri-
torio se da de facto; el tipo de gobierno se construye
alo largo de su historia; la poblacion es el elemento
mas dindmico, vivo y lo amalgama la cultura. ;Que
esto no es razon suficiente para ser considerada la
cultura el eje rector y estratégico de una nacion?

Nuestra responsabilidad es participar en estas
consultas; sin embargo, la tarea de plasmar en la
ley lo aqui dicho queda en manos de nuestros le-
gisladores.

Muchas gracias.

& international

I P publishers
association
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Ecos de Digitar 2016

Preguntarse ahora sobre como se lee, ademas de cuanto

Foro "Lectura. ;Para qué medirla?"

Se requiere de una nueva antropologia de los lectores, coinciden especialistas

I Foro Lectura. ;Para qué medirla? causé una expectativa particular en

el Congreso internacional sobre el libro y la lectura Digitar 2016. EI

libro en el mundo digital. Dada la creciente importancia de contar con
instrumentos fiables, objetivos, que aporten datos sobre la lectura y los lectores,
el tema ayudé a generar una discusion interesante y fructifera. Con la partici-
pacion de académicos, funcionarios nacionales e internacionales, asi como con
promotores de lectura y un periodista, el foro contribuyé a compartir la vision
sobre qué tipo de estadistica es necesario construir, dependiendo del objetivo es-
tablecido: smedir cudntos libros leen los lectores o como leen?

La mesa estuvo integrada por Marina Nufiez Bespalova, directora de Publicacio-
nes de la Secretaria de Cultura; Elsa Margarita Ramirez Leyva, directora gene-
ral de Bibliotecas de la Universidad Auténoma de México; Marianne Ponsford
Caballero, directora del Centro Regional para el Libro y la Lectura en América
Latina y el Caribe (CERLALC); y Jestis Alejo Santiago, periodista cultural. Moderé
Camilo Ayala Ochoa, coordinador de Contenidos de Digitar.

Para comenzar con el tema, Camilo Ayala establecié que a pesar de que hay
diferentes fuentes institucionales que recopilan datos sobre el consumo lector,
como el INDAUTOR o los registros bibliotecarios, es necesario ir mas alla y pre-
guntarse como ordenarlos para obtener informacién coherente.

Jesus Alejo Santiago leyd un texto preparado con anticipacion para el encuen-
tro en el que se preguntd por qué hay diferencias en como se hace la lectura en
cada pais o por qué no siempre se considera como material de lecturalo que no
es literatura o lo que tiene soporte digital. "La danza de las cifras de lectura fue
un titulo que se me ocurrid para una nota sobre los resultados del Mdodulo de
lectura (MoLEC) del INEGI, pues en alguna medida contradecian las cifras de la
Encuesta Nacional de Lectura de la Secretaria de Cultura y tampoco coincidian
con la encuesta de FunLectura. ;Por qué las cifras de lectura en México son
tan diferentes, o al menos eso parece? Porque siempre existe la posibilidad de
hacer que las lecturas muestren lo emparentados que estin los datos, todo de-
pende de las preguntas que se planteen en la encuesta en turno".

En su caracter de periodista, su posicion fue plantear mas bien preguntas que
condujeran a la reflexion para tratar de encontrar una respuesta posible al
"para qué" medir la lectura: no s6lo qué instancia hace las preguntas —eco-
ndémica, cultural, privada, gubernamental- sino qué tipo de preguntas hace
—cudntos libros compra, por qué lee- y donde hace las preguntas —en las ciuda-
des o en el interior del pais. "Desde afuera, desde el periodismo, pareciera que
el gran problema es que las encuestas no buscan medir los niveles de lectura,
sino satisfacer necesidades programéticas. Desde el 4mbito publico argumen-
tan el manejo de los recursos para fomento de la lectura y del libro: no se puede
fracasar porque todo se hace con mucho dinero." En cuanto a los motivos de
la iniciativa privada, Alejo Santiago sefial la relacion entre indices de lectura
y mercado de libros.

Sobre el Congreso destaco la importancia de este tipo de encuentros para ha-
blar sobre el libro y la lectura, para que se convierta "en un asunto de todos

los dias, no en un tema, sin olvidar que la importancia de la lectura estd en la
forma en que enriquece nuestras vidas, no porque nos haga mejores personas,
pero si mas criticas, mas libres, més tolerantes, lo que sin duda tanta falta hace
en nuestros dias".

En su turno, Marianne Ponsford, directora de CERLALC, manifestd su des-
acuerdo en algunos supuestos planteados por Jesus Alejo, como el de que haya
discursos oportunistas respecto de la promocién de la lectura porque "eso a los
politicos no les da votos. Por eso vuelvo a la pregunta del foro: ;para qué medir
la lectura? Para hacer politica ptblica, mds precisa, mas pertinente, mejor di-
rigida, a partir del conocimiento de los lectores. Son once paises de Iberoamé-
rica los que tienen una gran encuesta nacional de lectura, con los cuales ha
trabajado el CERLALC para actualizar su metodologia con especialistas como
Néstor Garcia Canclini, para tratar de incluir la lectura digital." Respecto de
la metodologfa, sefialé que uno de los mayores retos es lograr ya no una ho-
mologacion entre los paises que aplican las encuestas, sino "lograr que usen
métodos un poco mas parecidos".

"Estas encuestas, y su difusion en los medios, se han centrado demasiado en
las cifras; ya es tiempo de dejar "la cifra mégica" atras. Necesitamos hacer nue-
vos estudios para hacer andlisis mas cualitativos que cuantitativos. Creo que
debemos buscar otra manera de medir la lectura que siga permitiendo hacer
politica publica pero no a partir de la cifra. Ese es el trabajo que estd hacien-
do cerLALC ahora y que presentaremos en un ano." Mencioné como ejem-
plo el Programa Nacional de Lectura en México, que enfatizo el trabajo con
los docentes del sistema educativo publico tras detectar que uno de los datos
arrojados por la encuesta es que si un nifio lee es por ejemplo de sus padres y
maestros. Por estas vertientes de las encuestas, y por la diversidad de datos que
arrojan, inst6 a los medios de comunicacién a observar los resultados mas alla
de las cifras de lectura en adultos.

Desde luego, sefialo Ponsford, la industria también se involucra para presionar
al Estado en el cumplimiento de sus propuestas como promotor de la lectura,
como comprador de libros, para incentivar la publicacién. "Vender libros estd
bien, es su vocacion y su negocio, pero también se involucra en la promocién
de lalectura".

Para concluir, la directora de CERLALC enfatizd la urgencia de buscar nue-

vas maneras de medir la lectura, de medir los ambitos lectores. "Para poder

Camilo Ayala, Marina Nafiez, Margarita Ramirez, Marianne Ponsford y Jesus Alejo.
Foto: Unical
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focalizar politica publica es necesario aplicar una mirada antropoldgica, hacer
estudios cualitativos sobre elementos de interés para los gobiernos. Lo ideal
es hacer estudios cada cinco anos. Aunque hay mucho que discutir, el mundo
editorial deberia estar agradecido de que desde lo publico sea posible medir la
lectura, contar con cifras, porque les son ttiles no sdlo al Estado".

En su participacién, Marina Nufez Bespalova, directora de Publicaciones de
la Secretaria de Cultura, coment6 que si bien las encuestas tienen su punto
de subjetividad, ha sido la mejor manera de medir la efectividad de ciertos
programas y de hacer politicas publicas alrededor de la lectura. "Las encuestas
han tenido metodologias distintas, no se habia hecho el ejercicio de homologar
las metodologias nacionales, pero aun asi nos dan idea del terreno sobre el que
queremos actuar como Estado con politicas publicas, programas".

Se refiri6 al aspecto del manejo de recursos publicos para ejecutar las acciones
de gobierno: "en el caso de la lectura es complicado porque los resultados son a
largo plazo, incluso generacionales, y hay que esperar un tiempo para ver si lo
aplicado funciond. Y aun asi, hay factores externos que inciden en el resultado:
econdmicos, politicos, sociales; hay muchos otros indices en juego, que al final
pueden hablar de si una sociedad es capaz, o no, de formar lectores".

Nuez Bespalova planteé una pregunta relevante: "; A qué le llamamos lector?
Las encuestas se han dirigido mads al librocentrismo, a lo cuantitativo, para
satisfacer necesidades tan legitimas como saber cuantos libros en formato im-
preso se consumen, que puede ser de mayor interés para la industria editorial,
pero no solamente para ellos. Habria que preguntarse también para futuras
encuestas a quiénes se les llama lectores y qué tipo de lectura se esta midiendo.
sEstamos midiendo la cantidad de libros que se leen o cémo se lee, qué hacen
con lo que leen, cdmo lo asimilan?" Para referencia de estos temas menciond
el estudio p1sa y la Encuesta sobre Practicas lectoras de la Secretaria de Edu-
cacién Publica de 2006.

Concluyé su intervencion reconociendo que si bien es mucho lo que se debe
trabajar todavia, "lo que existe ya sirve para hacer algo, y me parece que mas
que quejarse sobre si funcionan o no, o si estin homologadas o no, tenemos que
congratularnos porque las encuestas existen, porque tenemos un motivo de
critica, de reflexion, y porque hay programas que siguen trabajando. Lo impor-
tante es la agenda, que exista y que se trabaje con ello".

Elsa Margarita Ramirez Leyva, directora general de Bibliotecas de la unam,
participd con una contextualizacion de los estudios sobre lectores. "No es algo
nuevo. Los comenzd, a finales del siglo x1x en Rusia, un fisico-quimico que
heredo el puesto de bibliotecario de su madre, en una biblioteca publica; se
preguntaba "qué les hacen los libros a los lectores". Creé un método para es-
tudiarlos: los entrevistaba al llegar a la biblioteca y después al salir, sobre qué
les habia dejado la lectura, en una época donde todavia se creia en el poder
inmanente del libro, del objeto".

En el siglo xx los franceses siguen indagando desde las bibliotecas, sobre qué li-
bros leen mas los lectores, y descubren que son las novelas, la literatura, no libros
instructivos. En Estados Unidos, en 1940, en la Universidad de Chicago, los es-
tudios sobre lectores también se centraron en el efecto de los libros pero disefian
una gran encuesta nacional y encuentra que la gente lee mucho para informarse,
periddicos y revistas. Estos estudios, después de la Segunda Guerra Mundial, se

retoman enfocados al consumo, en Francia en particular, para determinar por
qué la gente no lee si se habia alcanzado una alfabetizacion importante.

Una vez contextualizado el tema, Margarita Ramirez sefialé que, como los
estudios de laboratorio para un cuerpo humano, "las encuestas deberian de
servir para identificar estos focos problematicos y empezar a ver acciones que
los resuelvan. Lo digo porque todavia estamos sin atacar el problema de fon-
do: uno es la educacion, publica y privada, desde la media y hacia atras. Este
problema afecta a todos los involucrados en la cadena del libro, porque si los
lectores tienen dificultades para leer, entonces se van desencadenando todos
los problemas que hemos identificado en algunas de las encuestas".

El otro problema, indicé Ramirez Leyva, es el de las bibliotecas: "no hay cohe-
rencia entre lo que se quiere y lo que se da. Son unos cuartos con libros amon-
tonados, bajo llave, donde se enviaba a los alumnos castigados. ;Qué repre-
sentacion estamos construyendo de las bibliotecas y de la lectura? O bien, son
cuartos con estantes decorados con la frase "Hacia un pais de lectores" pero
con puros libros viejos. No somos coherentes con lo que se estd proponiendo,
con la realidad. Falta seguimiento y apoyo al trabajo que hacen quienes traba-
jan en las bibliotecas. Falta también jalar a los lectores a las bibliotecas, vincu-
larlas con las salas de lectura. Hay que pedirles que lean, pero darles lectura de
calidad, como hizo José Vasconcelos. La palabra es coherencia".

Concluyé su intervencién manifestando su deseo por que se considerara mas
alos bibliotecarios en el disefio y aplicacion de las encuestas, para incluir algu-
nas preguntas y determinar que el uso de las bibliotecas es otro indicador, pues
en su opinion éstas se han orientado mucho al interés de la industria editorial.

Camilo Ayala intervino para hacer las conclusiones de la mesa considerando los
puntos relevantes: integrar las visiones de negocio, académica y publica; aplicar
encuestas para crear politicas publicas, crear programas y medir la evolucion de
los mismos. La elaboracién de instrumentos mas cualitativos que cuantitativos
requiere reflexion, aprovechando los foros creados con ese propdsito, en donde
también se puede discutir sobre mejoras en la metodologia e incorporar todos
los términos que van surgiendo dia con dia en la lectura en todas sus modalida-
des posibles. "Medir intangibles es dificil, hay muchos otros indices en juego".

En la sesion de conversacion los especialistas abordaron como también es ne-
cesario abordar el tema de la lectura con una perspectiva mas cualitativa que
cuantitativa, sobre todo en los medios de comunicacién, donde, sin embargo,
lo efimero del abordaje periodistico sigue priorizando las cifras en la nota. En
opinién de Marina Nuiiez, el cambio en el abordaje parte desde quienes apli-
can los estudios y como los presentan.

Otro de los temas de discusion propuesto por Marianne Ponsford fue el estu-
dio de los videojuegos como material de lectura de las generaciones jévenes,
con un alto grado de alfabetizacién. Son nuevos escenarios para interpretar
nuevas demandas y que los editores, generadores de contenido, hagan una
produccion acorde, pues son una nueva forma de acceder al conocimiento,
requieren de materiales de lectura previa para jugarlos.

Respecto de las Salas de lectura, de la aparente desconexion entre ese programa
y los resultados de las encuestas, Marina Nufiez coment6 que la circunstancia
en la que operan es de una vida muy corta, pues funcionan a partir del trabajo
voluntario que se apoya con acervo, capacitaciéon y un programa de didlogos
con autores. Introdujo también el resurgimiento de la oralidad como forma
de lectura colectiva, con el audiolibro y con concursos de lectura en publico.
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47% de adultos leyo minimo un libro en un afno: INEGI

Mobdulo de Lectura MOLEC

n mayo de este afio, 47 de cada 100 per-
sonas de la poblacion alfabeta de 18 afios
y mas declar6 leer al menos un libro, cifra
ligeramente inferior a la de 48.5% reportada en
mayo de 2015, de acuerdo con los resultados del
Modulo de Lectura (MOLEC), elaborado por el Ins-
tituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Entre la poblacién adulta, 42% dijo haber leido
periddico, 39.11% revistas, paginas de internet,
foros o blogs, y sélo 4.3% historietas. Como re-
sultado de este levantamiento, se observé que en
mayo de este afo 53% de los varones declaré ha-
ber leido al menos un periédico a la semana, pro-
porcién superior a la de las mujeres, con 32.1%.

Del total de la poblacion adulta que aseguré no
leer ningin tipo del material considerado por
MOLEC, se identifico que las razones principales
por las cuales no se lee son: falta de tiempo, con
44.2% de las respuestas, seguido por falta de in-
terés, con 23.1%; problemas de salud, con 14.9%;
preferencia de realizar otras actividades, con 12%,
y 5% por falta de dinero.

La duracién promedio de la sesion de lectura es
mayor conforme se incrementa el nivel de escola-
ridad, de tal manera que las personas con al me-
nos un grado de educacién superior registraron
un promedio de 48 minutos; por el contrario, las
personas sin educacién bésica terminada, es de-
cir, quienes no han concluido la educacion secun-
daria, registran el menor tiempo promedio, con
29 minutos por sesion.

La mayor parte de la poblacién lectora de 18 afios
y mas dijo que no realiza otra actividad mientras
lee, sélo 14.4% lo hace, y es escuchar musica la ac-
tividad con la que combinan la lectura con mayor
frecuencia.

La comprension lectora

Mis de tres cuartas partes de los encuestados (78%)
expreso que comprende todo o la mayor parte de lo
que lee, mientras que 22% sefnalé que comprende
poco o sélo la mitad de su lectura. Conforme a los
resultados del Modulo, cuatro de cada diez perso-
nas si consult6 otros materiales (diccionario, enci-

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas aiios alfabeta
por tipo de material que lee

Libros 47.0%

Periddicos 42.0%
Revistas 39.1%
37.7%

Paginas de Internet, fores o blogs

Historietas  RERCEES

53.0%

58.0%

60.9%

62.3%

95.7%

mleen mNoleen

Nota: El periodo de referencia de leciura por tipo de material para libros es los Gltimos doce meses; revistas, Gltimes tres meses; periddicos, la
semana pasada; y para historietas y paginas de Intemet, foros o blogs, se refiere a la lectura actual.

Considerando a la poblacién de 18 y mas afos alfabeta, se tiene que de cada cien personas 47
declararon leer al menos un libro en los dltimos doce meses.

clopedia, internet, etc.) para buscar mas informa-
cion sobre la lectura que se encuentra realizando.

La informacién por nivel de escolaridad permite
identificar que la poblacion adulta lectora incrementa
la proporcién de quienes leen dos o mas tipos de ma-
terial, segin aumente el nivel de estudios que declaré
tener el encuestado. Por ejemplo, 74.9% de las perso-
nas que cuentan con un grado de educacién superior
declar6 leer libros y algin otro material de lectura,
contra 40.5% de quienes tienen educacion basica ter-
minada o algtin grado de educaci6n intermedia.

Por tipo de libros que leen, destacan los de literatu-
ra, con 43.6%, seguido en orden de importancia por
los de texto o de uso universitario, con 32.1% libros
de autoayuda, superacion personal o religiosos, con
31.4%; cultura general con 25.5% y 73% correspon-
de a manuales, guias, recetarios u otro tipo de mate-
riales y documentos. Los porcentajes suman mds de
100 porque una persona pudo declarar haber leido
mas de un tipo de libro en el dltimo afio.

Por lo que se refiere al tipo de revista, las de entre-
tenimiento concentran la mayor parte, con 44.1%;
bienestar y salud, 20.9%; cultura general, 20.5%;
revistas especializadas, técnicas o cientificas, 19%;
politicas, economicas o financieras, 17.4%; didéc-
ticas sobre manualidades, cocina o decoracion,
15.3%; deportes o automovilismo, 13.4%, y 10.1%,
religiosas. De nuevo, los porcentajes suman mds
de 100 al declarar haber leido més de un tipo de
revista en los tltimos tres meses.

La encuesta revel6 que el motivo principal por el
cual se realiza la lectura de libros y revistas es por
entretenimiento (38.8% y 62.8%, respectivamen-
te), mientras que la lectura de periddicos se asocia
mas al interés por la cultura general.

A pesar del incremento en el uso de las tecnolo-
gias de la informacidn, se observa una gran dife-
rencia entre la poblacién de 18 y mas lectora de
libros, revistas o periddicos que prefiere el forma-
to impreso. Por ejemplo, 88.2% de la poblacion
lectora de libros prefiere hacerlo en los impresos;
95.1% de los lectores de revistas y 94.3% de los
lectores de periddicos.

El Mdbdulo sobre Lectura (MOLEC) comenzd a
levantarse a partir de 2015, en intervalos de tres
meses: febrero, mayo y agosto. El MOLEC tiene
el proposito de generar informacién estadistica
sobre el comportamiento lector de la poblacién
mexicana de 18 afios y mds, con la finalidad de
proporcionar datos utiles sobre las caracteristicas
de la lectura de la citada poblacién y proporcionar
elementos para fomentar el habito de la lectura. La
informacion tiene representacion para el agregado
urbano de 32 dreas de 100 mil y mas habitantes.

Para consultar los resultados de mayo de 2016 del
MOLEC vea: http://bit.ly/2a02tGR

* Con informacién de Rubén Migueles Tenorio /
diario El Universal
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Capacitacion CANIEM

Curso Publicaciones Digitales

Del 8 al 11 de agosto de 2016
De 10:00 a 14:00 horas
Instructor: Alejandro Ramirez Monroy

Curso Calculo Editorial
Del 1 al 4 de agosto de 2016

De 16:00 a 19:30 horas
Instructores: Julio Sanz Crespo

Curso Gestion de almacén de libros.

Logistica, planeacion, organizacion y control
Del 22 al 25 de agosto de 2016

De 16:00 a 19:00 horas

Instructores: Jesus Lamadrid y Gonzalo Galera Trillas

Curso Comercializacion Editorial
Del 5 al 9 de septiembre de 2016

Del 5 al 8 de septiembre de 16:00 a 19:30 horas
El 9 de septiembre de 16:00 a 20:00 horas
Instructor: Rodolfo Munguia Calderén

UNESCO presenta Atlas electronico con datos
para Educacion 2030

Reune todos los datos disponibles para dar seguimiento a la consecucion del Objetivo de Desarrollo Sostenible 4 (ODS 4)

1 Instituto de Estadistica de la UNEsco
E(IEU) present6 el Atlas electrénico para

Educacion 2030, que compila todos los
datos disponibles para dar seguimiento a la con-
secucion del Objetivo de Desarrollo Sostenible 4
(ops 4), relativo a la educacion. Esta novedosa
iniciativa abarca el acceso a la educacion, la cali-
dad de la ensefnanza ofertada y los resultados aca-
démicos que logran los nifos y jovenes.

Mediante una serie de mapas interactivos, el
Atlas electronico presenta indicadores mundiales
y tematicos para cada meta del ops 4, asi como
indicadores provisionales para los datos que to-
davia no estan disponibles.

Los mapas, que se actualizan automaticamente a
medida que los datos se van recibiendo, presentan
las principales conclusiones relativas al aprendi-
zaje, la equidad y la calidad de la educacion, por
ejemplo, mediante la descripcién ilustrada de los
niveles basicos de competencia en lectura y arit-
mética, las tasas de terminacion de estudios desde
la primaria hasta el tercer ciclo, el porcentaje de
nifos sin escolarizar, los fondos que se destinan a
la educacion de cada alumno y la disponibilidad
de docentes calificados. Ademas, el Atlas examina
las desigualdades de género, la pertinencia de la

The go-to-source of data for 5DG4
UNESCO Institute for Statistics
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ensefianza, la seguridad en el contexto escolar y el
nimero de adultos matriculados en programas de
educacion primaria.

El volumen contiene todas las referencias
necesarias en materia de educacion

El Atlas electrénico se disefi6 para contener todas
las referencias necesarias en materia de educacion
de manera comprensible. Desde un experto en
estadistica hasta el mas comtn de los mortales,
cualquiera puede examinar datos relativos a las
nociones basicas de informatica en Turquia, por
ejemplo, o el acoso escolar en Namibia. También
es posible adaptar cada mapa y compartirlo en las
redes sociales, asi como descargarlo e insertar-
lo en péaginas web, blogs, ponencias e informes.

Gracias a este enfoque grafico, los paises pueden
examinar facilmente los datos y usar los indica-
dores para elaborar sus propios marcos de segui-
miento.

El Atlas electrénico es un “trabajo evolutivo’,
ya que los nuevos datos se van afladiendo a me-
dida que estan disponibles. Por ejemplo, cinco
de las metas del oDs 4 estan relacionadas con la
medicion del aprendizaje, para la cual todavia no
hay un marco consensuado que permita elaborar
indicadores que puedan compararse a escala in-
ternacional. En respuesta a esta carencia, el IEU
colabora con una amplia gama de asociados a fin
de producir datos mediante iniciativas tales como
la Alianza Global para Monitorear el Aprendizaje
y el Grupo de Cooperacién Técnica sobre los in-
dicadores del ops 4 de Educacién 2030.

El Atlas electrénico refleja directamente el man-
dato del 1EU de elaborar datos comparables a
escala internacional, necesarios para dar segui-
miento al progreso y, en ultima instancia, para
alcanzar el ops 4.

Para consultar el Atlas digital visite:
http://tellmaps.com/sdg4/#!/tellmap/-1210327701
* Con informacién de UNESCO
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Prefieren capitalinos el ciney la TV
que el teatro y leer libros

De acuerdo con encuesta de Secretaria de Cultura del DF, acuden
auna libreria cinco veces al afio y compran 4.4 titulos

1 consumo cultural de los capitalinos se

limita basicamente al cine. Segtin una en-

cuesta realizada el afio pasado por la Se-
cretarfa de Cultura local, van en promedio ocho
veces al aflo a una sala cinematogréfica, mientras
la asistencia a una presentacion de danza o teatro,
en el mismo periodo, es de apenas 1.2 y 1.3 veces,
respectivamente.

En cuanto a la lectura, el documento senala que
en promedio los habitantes de la Ciudad de Méxi-
co van a una libreria cinco veces al afio y adquie-
ren 4.4 libros, mismo numero de ejemplares que
leen anualmente.

Los resultados de las mil 920 entrevistas que se
realizaron en las 16 delegaciones arrojan también
que los capitalinos tienen en su casa aproximada-
mente 76.4 libros, y que su preferencia de lectura
es principalmente la novela, con 22.7%, muy por
encima de los géneros como historia, ficcion, dra-
may terror, que alcanzan entre 4.2 y 4.8 por cien-
to de las preferencias.

Segun la encuesta, quienes van a librerias gastan
en promedio 422 pesos, ademas de que 34 y 28
por ciento de los participantes en dicho ejercicio
manifestaron que los precios de los libros son al-
tos y muy altos, respectivamente.

Respecto de la lectura de periddicos, 48.5% de los
encuestados dijeron leerlos una o mas veces por
semana, 32. 5% para el caso de las revistas; 77.1%
manifestaron que ven televisién una o mas veces
a la semana, 75.9% escuchan la radio con esa fre-
cuencia; 81.6% dijeron usar Internet.

Otro dato que aporta la encuesta es que los luga-
res que mas visitan los habitantes de la Ciudad de
Meéxico son monumentos histdricos (4.5 veces al
ano), centros culturales (3.9), bibliotecas (3.5 ve-
ces) y fiestas tradicionales, patronales o religiosas
(tres veces al afio).

La gran mayoria de los entrevistados manifestd
no tener interés por disciplinas como la antro-

Foto:www.diariodemexico.com.mx

pologia, literatura y las artes visuales, no asi en el
caso de la historia y la historia del arte, en las que
62.3% dijeron estar interesados.

Por otra parte, los capitalinos relacionan la pala-
bra "arte" con la pintura y la mdsica, mientras que
a "cultura" la identifican con conocimiento, tradi-
ciones y museos.

En cuanto a la difusién de los eventos culturales y
artisticos que organiza el Gobierno de la Ciudad de
México, senialaron que se enteraron de la realizacion
de éstos por carteles en 37% de las veces; Internet
figurd 33.4% como respuesta, y sélo 11.9% se enterd
a través de los medios de comunicacion masiva.

* Con informacién de Alejandro Cruz Flores /
diario La Jornada

Cada dia se registran 541 ISBN en
Ameérica Latina: CERLALC

1 Centro Regional para el Fomento del Li-

bro en América Latina y el Caribe (CER-

LALC) public6 el nimero 9 de El libro en
cifras, el boletin estadistico del libro en Iberoamé-
rica. En esta edicidn ofrece un repaso a las ultimas
cifras de la edicidn en América Latina, dedicando
un apartado especifico a los datos de produccion,
venta y lectura de libros en Brasil y a la edicién
en Francia. El boletin finaliza con un recorrido
por los resultados de la estadistica "Bibliotecas
publicas espaiiolas en cifras 2014", publicada por
la Subdireccién General de Coordinacién Biblio-
tecaria del Ministerio de Educacién, Cultura y
Deporte.

Segun datos aportados por las respectivas Agen-
cias del 1sBN, en 2015 se registraron en los paises
de América Latina 197,587 titulos, equivalente a
541 titulos en promedio por dia. A pesar de que
esta cifra supone un descenso del 2.4% respecto

al afio anterior (220,528 titulos), se trata del se-
gundo registro mas alto desde el aio 2000. Logi-
camente este comportamiento ha sido desigual
dependiendo de cada pais. Por ejemplo, la edicién
en Brasil retrocedié un 3.8%, mientras en otros
estados como México y Argentina creci6 1.3% y
3.4% respectivamente.

Para descargar el boletin visite:

http://bit.ly/2a6T9Bn

*Con informacion
de Observatorio de

la Lectura y el Libro El libro en cifras

Bk iry s thtiyiods thal Tibent wvs Raeearrabrica
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RAE prepara diccionario de lengua
espanola con enlaces de Internet

a edicion digital del diccionario de la RAE

tiene una media de 1.700.000 visitas dia-

rias. Dado el alcance que tiene Internet,
el director del Instituto Cervantes, Victor Garcia
de la Concha, declar6 que se esta elaborando un
"diccionario total de la lengua espafola concebido
de forma digital". Este diccionario no se organi-
zard alfabéticamente sino a través de enlaces que
sigan la légica de blisqueda en internet. Este dic-
cionario englobard todos los dialectos y diferen-
cias regionales del espafol.

En la inauguracién del curso de verano de la
Universidad Complutense que organiza el grupo
Prisa, la responsable de innovacion de Santillana,
Manuela Lara, asegur6 que los alumnos y los pro-
fesores se han convertido en creadores, ademas de
ser consumidores. Cree que se deberia ensefar
desde la escuela qué es la propiedad intelectual.
Segun su andlisis "se vulnera frecuentemente de
manera inconsciente, por desconocimiento". "Los
alumnos ahora son diferentes, disponemos de
otros medios y se puede educar de otra forma".
No se trata, dice, de anadir tecnologia para com-
petir entre instituciones educativas, sino de plan-
tear cambios con sentido y trasfondo. Lara cree
que el libro y el papel no desaparecerdn a corto

gy = -I.-'.

Instituto Cervantes

plazo, sino que podran convivir con las nuevas
tecnologias.

Rosa Couto, Agustin Gonzalez, Carolina Pino y
Sonia Gumpert, todos ellos abogados especiali-
zados en derechos de autor y propiedad intelec-
tual, debatieron sobre esta materia. "La sociedad
no entiende qué es la propiedad intelectual, quiza
porque utilizamos un lenguaje para expertos”,
reconocen los abogados. Todos coinciden en
que resulta necesario proteger juridicamente los

derechos de los creadores y senalan que Espaiia

estd mucho mds avanzado que otros de su en-
torno. Condenaron la pirateria y aludieron a la
dltima resoluciéon del Tribunal de Justicia de
la Unién Europea, que dictamina que el sistema
de remuneracion por copia privada adoptado por
el gobierno del Partido Popular no se adaptaba al
derecho comunitario.

* Con informacion de La lectora futura y Cadena
SER

Conferencia anual de la Feria del Libro de Francfort

a Conferencia anual de la Feria del Libro de

Francfort es una ocasién inmejorable para

obtener informacion sobre las tendencias
globales del mundo editorial, los nuevos modelos
de negocio y las préximas innovaciones que pue-
den hacer destacar a algunas editoriales sobre sus
competidores.

En las conferencias se podrd escuchar datos de
interés y aspectos clave e influyentes en cada
mercado, obtener diferentes puntos de vista de
los profesionales de diferentes dreas, y conocer a
gente que puede ayudar a los editores a expandir
su negocio en el exterior.

Este afo se analizard en detalle la situacion actual
de seis paises, entre ellos Espana, Filipinas, Fin-

landia y Paises Bajos, Brasil, Polonia, Reino Uni-
do y Emiratos Arabes; se tratardn temas como la
vision de futuro del sector, retos por venir y nue-
vas oportunidades de negocio. En este evento los
profesionales del sector podrin establecer con-
tactos con posibles socios para futuras alianzas
estratégicas, intercambiar experiencias con cole-
gasy conocer en persona a los principales actores
del mercado.

Segun se estan desarrollando las ferias del libro
mas recientes, destaca la creciente importancia
que estan dando estos encuentros a sus programas
de actividades profesionales como uno de los re-
clamos clave para atraer mas visitantes que quie-
ran ponerse al dia sobre tendencias, asi como mer-
cados especificos donde desarrollar sus negocios.

GLOBA
PUBLISHING
SUMMIT

FRANKFLRT -
18 OCTOBER 2016 oy

Para mayor informacién sobre el encuentro de
profesionales visite: www.markets2016.com/

Con informacién de Dosdoce.com
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Reuniones y cursos - Julio L.

Lunes 25 17:00 Jueves 28 (EH00)

Reunién Comité de Libros Reunién CANIEM-FUNLECTURA C()nsej() Directivo
Cientificos Técnicos y Médicos

Sabado 30 | 10:00 a 13:00 2016-2017
Martes 26 | 17:00 Diplomado Los Procesos en la
Diplomado Los Procesos en la Edicién de Libros
Edicién de Libros

Presidente
Sr. Carlos Anaya Rosique

Vicepresidenta
Miércoles 27 | 09:00 Lic. Mireya Cuentas Montejo

Desayuno Presentacion 3 .
s Vicepresidente

CEMPRO Ing. Carlos Federico José Graef Sanchez

17:00 Secretario
Reunion Comité de Libros de Ing. José Maria Castro Mussot

Interés General Tesorero

Lic. Jesus Buenaventura Galera Lamadrid

Pro-Secretario
Sr. Rogelio Villarreal Cueva

Pro-Tesorera
Lic. Patricia Lopez Zepeda

Consejeros
Lic. Juan José Salazar Embarcadero
Lic. Lorenza Estandia Gonzalez Luna
Ing. Hugo Andreas Setzer Letsche
Mitro. Ignacio Uribe Ferrari
Ing. Mauricio Volpi Corona

Consejeros Suplentes
Mitro. Javier Angeles Angeles

Holanda 13,
colonia San Diego
® Churubusco, Coyoacan,
Ciudad de México

E Teléfono:
Xp reSS 5688 2011
E-mail:
difusion@caniem.net

Siguenos en:

/CEditorial

@CEditorial

Bolsa de trabajo
http://caniem.org/bolsa-de-trabajo/
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